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Im Interview

Spinxx-Kritikergipfel FAKE IT (3. Preis)
jfc Medienzentrum
Sabine Sonnenschein

Herausragendes und Spezielles

Welches sind die Besonderheiten Ihres Pro-
Jjekts?

Kindermedien werden fur Kinder gemacht,
doch ein ,Urteil" dariiber sprechen haufig Er-
wachsene. Kritiken in Zeitungen, nach denen
sich Eltern und Pddagogen richten, stammen
gemeinhin von Erwachsenen. Sie haben aber
andere Beurteilungskriterien und Interessen als
Kinder und junge Jugendliche. Deshalb kom-
men bei Spinxx die jungen Mediennutzer/-in-
nen zu Wort. Die meisten Texte entstehen in
lokalen Redaktionsgruppen in vielen Stadten
in NRW, aber es kommen immer mehr Orte
im Bundesgebiet dazu. Spinxx-Redakteure set-
zen sich mit vielen Aspekten der Medienwelt
auseinander: Sie verfassen Kritiken zu Medien
ihrer Wahl, sie schreiben im ,Highlight" Kom-
mentare zu vielfdltigen Fragen und medialen
Entwicklungen, sie erhalten zahlreiche Impulse
bei den Redaktionssitzungen, bilden sich auf
lokalen Workshops weiter.

Die jahrlichen ,Kritikergipfel" orientieren
sich stark an den Interessen der Kinder. Zu-
nachst dienten diese Veranstaltungen dem
Austausch der Spinxxer untereinander, der
Diskussion mit Experten und der Fortbildung
aller Beteiligten. Auf Wunsch der Kinder ste-
hen heute produktionsorientierte Angebote
im Vordergrund, die den jungen Leuten die
Chance bieten, sich mit vielen verschiedenen
Themen der Medienwelt aktiv auseinanderzu-
setzen

Ziele und Methoden

Welche medienpddagogischen Ziele wurden

mit welchen Methoden verfolgt?

Der medienkritische Ansatz des Projektes

Spinxx- Onlinemagazin fir junge Medienkritik

zielt genau dahin, wo der Schutz von Kindern

gefordert werden kann: auf Medienkompetenz
und die aktive Auseinandersetzung mit medi-
alen Inhalten, geférdert durch kompetente

Betreuung und eine attraktive Web 2.0 fahige

Diskussionsplattform, die den Kindern vielfalti-

ge Kommunikationswege zur Verfigung stellt.
Die Spinxx-Kritikergipfel bilden ein we-

sentliches Element:

B Festigung der Zusammenarbeit aller Betei-
ligten: der Kinder und Jugendlichen wie
auch der Redaktionsleiter/-innen

B Als Forum des Austausches und der Kom-
munikation zwischen den Redakteuren

B Heranfihren junger Menschen an das The-
ma Medienkritik und Medienproduktion

B Inhaltliche Weiterentwicklung der Spinxx-
Arbeit: Die Jugendlichen beschaftigten sich
z.B. intensiv mit dem Thema Medienmani-
pulation (2008: ,Fake-it — Manipulation in
den Medien"), Werbung (2009 : ,Wie, wo,
was will Werbung"), Filmton (2008: Oh-
renflimmern — Musik und Ton im Film)

B Entstehung von Materialien, die auch fir
andere Jugendprojekte nutzbar sind (z.B.
DVD Fake it, Website zum Thema Wer-
bung: http//:kritikergipfel.spinxx.de)

B ErschlieRung neuer Themen und Projekt-
formen fur die Jugendmedienarbeit

Kernstlick der Kritikergipfel bilden — neben
fundierten Hintergrundinformationen mit in-
teressanten Filmbeispielen zum Thema des
Camps — sieben bis acht verschiedene Work-



shops, in denen die Kinder das theoretisch
.Gelernte" selbst ausprobieren. Bei FAKE IT
ging es um die lustvolle Beschaftigung mit dem
Thema Medienmanipulation; kritische Ausein-
andersetzung (z.B. bei der Einfilhrung ,Wie
Bilder triigen" mit vielen Filmbeispielen oder
auch zu Beginn der Workshops) wurde mit ei-
ner Produktionsphase und einer o6ffentlichen
Prasentation der Ergebnisse verbunden.

Medienkompetenz und Medienbil-
dung durch Praxisprojekte

Welche Vorkenntnisse hatten die
Teilnehmer/-innen?

Die meisten Kinder und Jugendlichen kamen
aus den verschiedenen Spinxx-Redaktionen
und hatten sich dort schon kritisch mit Medien
auseinandergesetzt.

Welche Bereiche der Medienkompetenz for-
dert das Projekt?
Mediengestaltung, Medienkritik

Probleme und Grenzen

Gab es strukturelle oder pidagogische
Grenzen und Stolpersteine bei der Vorberei-
tung oder Durchfiihrung des Projekts? Wie
wurden diese Probleme bewiltigt?

Fur die Durchfihrung von acht Workshops,
die Vorbereitung und Durchfiihrung einer 6f-
fentlichen Medienveranstaltung sowie das
Freizeitprogramm waren viele Mitarbeiter not-
wendig. Dies machte eine gute Koordination,
eine detaillierte Beschreibung aller Aufgaben
aller beteiligten Mitarbeiter und regelmaRige
kurze Treffen notwendig.

Aufgrund der knappen Zeit, war es sinnvoll,
eine Ortlichkeit zu finden, die (kostengtinstig!)
ausreichende Raumlichkeiten bzw. Drehorte,
zugleich aber auch die Moglichkeit bot, dass
die Kinder dort schlafen bzw. ihre Freizeit ge-
nieBen konnten. Mit dem Bauspielplatz in Gel-
senkirchen Uckendorf wurde ein idealer Ver-

anstaltungsort gefunden

Welche Kenntnisse haben die Teil-
nehmenden erworben?

Sie haben die Moglichkeiten der
Manipulation  bzw. Inszenierung
kennengelernt und selbst spannen-
de Film- oder Radiosendungen zum
Thema produziert. Die Gruppe, die
die Moderation der Abschlussveran-
staltung Ubernahm, musste wesent-
liche Elemente der anderen Work-
shops erfassen und fur ein Publikum
verstandlich prasentieren.

Welche sozialen oder kommunikati-

ven Kompetenzen wurden durch das

Projekt gefordert?

B Teamarbeit bei der Medienpro-
duktion

B Arbeiten auf ein gemeinsames
Ziel hin: die gemeinsame Ab-
schlussveranstaltung

B Die Kinder und Jugendlichen konn-
ten sich in anderen Rollen erproben
(als Kamerafrau, Moderator etc.)




Technik

Welche technischen Voraussetzungen miissen
fiir Projekte wie Ihres gegeben sein?

In sieben Workshops wurde Aufnahme- und
Schnitttechnik beno6tigt. Am Sonntag lief par-
allel zum Schnitt auch die Vorbereitung fiir die
Abschlussveranstaltung. So gab es zusétzlich zu
den Workshopleitern eine Person, die sich aus-
schlieRlich um die Technik kiimmerte.

Tipps fiir die Praxis

Welche Ratschlige oder
Empfehlungen kénnen Sie
Interessent/-innen geben, die
dhnliche medienpddagogische
Projekte durchfiihren méchten?
Nicht nur an die medienpédda-
gogische Arbeit denken, son-
dern auch ausreichend Freizeit-
phasen einplanen, fir die auch
Fachkrdfte benotigt werden.
Riaumlichkeiten ,mit Charakter"
befligeln die kreative Arbeit.
Die Organisation wird erheb-
lich erleichtert, wenn Kinder im
selben Haus oder in der Néhe
wohnen und arbeiten kénnen.

Motivation

War es notwendig die Zielgruppe fiir das
Projekt zu motivieren?

Wenn ja, warum und wie?

Die Spinxx-Redakteure sind motiviert, denn sie
freuen sich auf die Kritikergipfel, weil sie dort
spannende neue Dinge kennenlernen und die
anderen Spinxx-Redakteure aus anderen Or-
ten wiedersehen. Wir haben aber mit Absicht
Platze fur Gelsenkirchener Kinder freigehalten,
die sich Uber die Zeitung und
Flyer-Werbung anmelden konn-
ten. Diese Platze wurden nur
mihsam gefillt, vielleicht weil
ein ,arbeitsintensives" Wochen-
ende in einem von schulischem
Druck belasteten Alltag eine zu
grolRe Klippe darstellte.




Was hat den beteiligten Kindern, Jugend-
lichen und Pidagog/-innen besonders viel
Spaf8 gemacht?

Was fanden sie besonders motivierend?

Die Spinxxer wollen produzieren und sind
enorm auf die Ergebnisse gespannt, ihre eige-
nen und die der anderen. Aber auch abend-
liche Freizeitangebote und die gemeinsame
Ubernachtung spielen eine groBe Rolle. Und
den beteiligten Pddagogen gefielen die enorm
kreative und lebendige Atmosphdre des Kri-
tikergipfels sowie die Arbeit mit motivierten
Kindern und Jugendlichen.

Nachhaltigkeit und Wirkung des
Projekts

Welche Verdnderungen haben sich durch die
Medienprojekte in der Zielgruppe, in lhrer
Einrichtung oder den beteiligten Einrichtun-
gen, im Stadtteil etc. ergeben?

Der 5. Spinxx-Kritikergipfel FAKE IT lief erst-
mals Uber ein Wochenende und war stark pro-
duktionsorientiert. Von allen Spinxxern wur-
den im Anschluss dhnliche Gipfel gewlnscht.
Insgesamt wurden der Zusammenhalt und die
Spinxx-ldentitdt der sehr unterschiedlichen
Redaktionsgruppen enorm gestarkt.

Die Gelsenkirchener Spinxx-Redaktion stoRt in
der Stadt auf groBes Interesse: die Warteliste von
interessierten Kindern- und Jugendlichen ist lang.

Laduft das Projekt noch oder gibt es An-
schlussprojekte?

Das Interesse der Kinder und Jugendlichen in
den bestehenden Spinxx-Redaktionen bleibt
ungebrochen. Kontinuierlich kommen neue
Redaktionen in NRW und im ganzen Bundes-
gebiet dazu. 2009 fand der 7. Gipfel wieder als
Produktionscamp — diesmal in Hamm zum The-
ma ,Wie, wo was will Werbung — produzieren,
kritisieren, reklamieren" — statt. Beim einem
weiteren Gipfel zum Thema ,Jugendkulturen
und Film" im Rahmen des Festivals Cinepanz/
See Youth gab es auch eine Vielzahl Medien-
workshops, in denen sich die Spinxxer in ju-
gendkulturellen Praktiken (DJing, VJing, Beat-
boxen, Handyvideo etc.) erproben konnten.

Themen

Welche Themen (Inhalte) waren im Projekt

fiir Ihre Zielgruppe besonders spannend?

B Wie wird Spannung aufgebaut?

B Wie erzeugt man mit Film Illusionen?

B Wie entstehen wirkungsvolle Masken?

B Welche Effekte lassen sich durch den ge-
zielten Einsatz von Filmmusik erzeugen?

Welche Themen sind — generell — im Rahmen
der Medienarbeit fiir Ihre Zielgruppe inter-
essant?

Immer wieder betonen die jungen Spinxxer,
dass ihnen die praktische Medienarbeit mehr
SpaR macht als eine theoretische Auseinander-
setzung. Seit vielen Jahren ist hier insbesonde-
re die Videoproduktion sehr gefragt, aber auch
computerorientierte Angebote und Radioar-
beit werden gut angenommen.

Trends und Interessen der Zielgruppe

Welche neuen Medientrends, medialen Inte-
ressen oder Aspekte der Medienkultur sind
in ihrer Zielgruppe in jiingster Zeit besonders
aktuell und wie geht man in Ihrer Einrich-
tung/wie gehen Sie evtl. darauf ein?

Die Themen der Kritikergipfel werden im Ge-
sprach mit den Spinxxern ermittelt. In letz-
ter Zeit wird auch immer wieder — allerdings
hauptsachlich von den mannlichen Spinxxern
- der stdrkere Einbezug der Computerspiele in
die Angebote der Kritikergipfel gefordert.

Klar ist, dass es im ndchsten Jahr wieder ein
Angebot gegeben wird, bei dem die Filmpro-
duktion eine groRe Rolle spielen wird.

Perspektiven

Welche Chancen sehen Sie vor dem Hinter-
grund lhres Erfolgs fiir die medienpddago-
gische Projektarbeit an Ihrer Einrichtung

und fiir medienpddagogische Projektarbeit
generell?

Der Erfolg unterstreicht die Bedeutung, die
die Forderung der Medienkritikfahigkeit von
Kindern und Jugendlichen hat. Die Erfahrung



hat gezeigt, dass Kinder und Jugendliche, die
sich Uber Jahre in einer Spinxx- Redaktion
beteiligen und an Kritikergipfeln wie FAKE IT
teilnehmen, nicht nur einen enormen Zuwachs
an Medienkompetenz erlangen, sondern sie
werden meist auch enorm selbstbewusst und
kénnen ihre Interessen gut formulieren. Und
— das ist besonders fur Eltern interessant — sie
werden meist auch in der Schule, z.B. im Fach
Deutsch, viel besser.

Ziel ist natirlich der weitere Ausbau von
Spinxx als Plattform und als lebendiges, aktives
Medienkritikforum fur junge Leute aus ganz
unterschiedlichen gesellschaftlichen Schichten.
Der Dieter Baacke Preis fordert hier sicherlich
die offentliche Wahrnehmung des Projektes.

Struktur und Rahmen

Welche Rahmenbedingungen fiir Projekt-
arbeit sind wiinschenswert? Wie kann man
diese schaffen?

Alle Beteiligten Redaktionsleiter/-innen arbei-
ten mit sehr viel Herzblut und Engagement im
Spinxx-Netzwerk mit seinen unterfinanzierten
Strukturen. Wir wirden uns, Uber das Enga-
gement des Landes NRW hinaus, mehr finan-
zielle Unterstitzung wiinschen, zumal immer
mehr Redaktionen aus anderen Landern dazu
stoRen.

Feedback

Gab es abschliefSend seitens der Zielgruppe
Verbesserungsvorschlige, weiterfiihrende
Ideen beziiglich Ihres Projektes?

Die Spinxx-Redakteure kommen stetig mit
neuen Vorschldgen, die eine Verbesserung der
Website betreffen. Leider kénnen immer nur
kleinere punktuelle Anderungen vorgenom-
men werden, da das Geld fur einen Relaunch
der Spinxx-Seite fehlt.

Interviewpartnerin

Sabine Sonnenschein: Fachreferentin ,Me-
dien reflektieren" beim jfc Medienzentrum
in Koln, Redaktion ,MedienConcret — Ma-
gazin fur die pddagogische Praxis, Leitung
des Projektes Spinxx.de — Onlinemagazin fiir
junge Medienkritik.




