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INTERVIEW

~Spielfilmarbeit gegen Gewalt,
Ausgrenzung und Rassismus” -
Verein fiir Sucht- und Gewaltpravention

komma e.V., Kassel

Mustafa Gindar, Emek Bozkurt

Herausragendes und Spezielles

Welches sind die Besonderheiten lhres Pro-
jekts?

Uns war es sehr wichtig, die ,wahren und ech-
ten” Geschichten der Jugendlichen herauszu-
finden. Wir wollten die realen Probleme der
Jugendlichen bearbeiten, um ihr Tun besser
zu reflektieren. Dazu haben wir monatelange
Beziehungsarbeit gebraucht, bis wir ihr
Vertrauen gewinnen konnten. Erst dann konn-
ten wir die Geschichten fiir die Filme entwik-
keln, die Drehbiicher schreiben und mit den
Dreharbeiten beginnen.

Ziele und Methoden

Welche medienpddagogischen Ziele wurden
mit welchen Methoden verfolgt?

Durch die aktive Medienarbeit mit Video-
technik sind Themen wie Rassismus, Sexismus
oder Gewalt im Alltag der Jugendlichen trans-
parent gemacht worden und so Verdnderun-
gen im Intoleranz- und Gewaltverhalten er-
zeugt worden.

Auch der selbstbestimmte und reflektierte
Umgang mit Videofilmen sowie die Medien-
kompetenz und die eigenstandige Nutzung

dieses Mediums wurden gefordert. Dis
gendlichen sind jetzt in der Lage, sich &%
die Medien auszudriicken.

Das Gruppengefiihl der Jugendlichen ist ¢
stdarkt, und sie sind stolz auf ihre eiges
Leistungsfiahigkeit.

Medienkompetenz und Medienbilduns
durch Praxisprojekte

a) Welche Vorkenntnisse hatten die Teilne
merinnen?

b) Welche Bereiche der Medienkompetenz
fordert das Projekt?

¢) Welche Kenntnisse haben die Teilneh
menden erworben?

d) Welche sozialen oder kommunikativen
Kompetenzen wurden durch das Projekt
gefordert?

Die meisten Teilnehmer hatten keine Vor-

kenntnisse. Medienkompetenz wurde natiir-

lich in den Bereichen Kamera, Geschichts-
entwicklung, Drehbuch oder Schnitt geférdert.

Besonders ist auch zu erwahnen, dass wir fiir

die Kampfszenen viel Stunt-Training gemacht

haben. So hatten die Jugendlichen auch die

Méglichkeit, Manipulationsméglichkeiten im

Film zu erfahren.
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Die Empathie der Jugendlichen wurde beson-
ders gefordert, indem die Jugendlichen ihre
~wahren" Geschichten in der Gruppe erzédhl-
ten und diskutierten. Die Jugendlichen konn-
ten sich dadurch in die Lage der anderen
Jugendlichen versetzen und somit Empathie
aufbauen.

Durch den Film ,Provinz" wurden rivalisieren-
de Jugendgruppen zusammengebracht. Sie
lernten sich besser kennen und bauten so
Vorurteile ab. SchlieBlich haben sie sogar fiir
die Verwirklichung des Films zusammengear-
beitet. Einige der Jugendlichen tauschten
Telefonnummern aus, um sich iiber den Film
zu unterhalten und gegebenenfalls Ande-
rungsvorschldge austauschen zu kénnen. Die-
se Prozesse forderten die Teamarbeit.

Probleme und Grenzen

Gab es strukturelle oder pddagogische Gren-
zen und Stolpersteine bei der Vorbereitung
oder Durchfiihrung des Projekts? Wie wur-
den diese Probleme bewadltigt?

Insgesamt gab es wenige Probleme. Nur bei
dem Film ,Provinz® gab es am Anfang enor-
me Probleme zwischen den russischen und
tiirkischen Jugendlichen. Erst nach einiger
Zeit, als sie sich besser kennen gelernt hatten,
fiel es ihnen leichter zusammenzuarbeiten.
Strukturelle Probleme traten bei allen Filmen
auf. Es ist schwierig, im Jugendbereich ge-
meinsame Zeiten auszumachen, bei denen
alle anwesend sein kénnen. Die Jugendlichen
wollen in ihrer Freizeit SpaB haben und nicht
an feste Zeiten gebunden sein.
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Leichter ist es vielleicht in Schulen. Dort kann
man sicherlich in zeitlich abgeschlossenen
Projektphasen besser arbeiten, zumal mehr
Betreuer zur Verfiigung stehen als in einem
Jugendzentrum.

Technik

Welche technischen Voraussetzungen miis-
sen fir Projekte wie Ihres gegeben sein?
Alles, womit man einen Film machen kann.
Kamera, Ton, Licht und Schnittcomputer.

Tipps fiir die Praxis

Welche Ratschldge oder Empfehlungen kén-
nen Sie Interessentinnen geben, die dhnliche
medienpéddagogische Projekte durchfiihren
maochten?

Man darf niemals aufgeben. Am Ende lohnt
sich die Arbeit.

Motivation

Was hat den beteiligten Kindern, Jugend-
lichen und Padagoginnen besonders viel
SpaB gemacht? Was fanden sie besonders
motivierend?

Viel Spafl haben den Jugendlichen die Kampf-
szenen und das Stunttraining gemacht.
Motivierend fanden wir es, verschiedene (eth-
nische) Gruppen durch die Medienarbeit zu-
sammen zu bringen, die sonst nicht die Mog-
lichkeit haben zusammenzukommen und
voneinander zu lernen.

Nachhaltigkeit und Wirkung des Projekts

a) Welche Bereiche des Projekts haben bei
der Zielgruppe nachhaltig gewirkt?

b) Welche Verdnderungen haben sich durch
die Medienprojekte in der Zielgruppe, in
Ihrer Einrichtungen oder den beteiligten
Einrichtungen, im Stadtteil etc. ergeben?

c) Lauft das Projekt noch oder gibt es An-
schlussprojekte?

Erstaunlich fanden wir, dass Einstellungsén-

derungen bei den Jugendlichen stattgefunden

haben. Viele Jugendliche haben sich viel kriti-
scher mit den Themen Gewalt, Ausgrenzung
oder Rassismus auseinandergesetzt. Ebenso
distanzierten sich viele ehedem gewaltberei-
te Jugendliche von Gewalttatigkeiten. Es bilde-
ten sich auch Freundschaften, z.B. zwischen
den russlanddeutschen und den tiirkisches
Jugendlichen.

Durch die Kooperation mit anderen sozialen
Trdagern konnte auch die Zusammenarbeit der
Trédger geftrdert werden. Jugendliche au
einem Stadtteil hatten die Méglichkeit, ande
re Einrichtungen in anderen Stadtteilen besu-
chen.

Aus Mangel an Projektgeldern ist das Pr
leider ausgelaufen. Um aber eine dauer
Nachhaltigkeit zu erzeugen, wéiren mehre
Projekte mit den selben Jugendlichen no
Anschlussprojekte gibt es mit der Universita
Kassel.

Themen

a) Welche Themen (Inhalte) waren im Pr
fiir Ihre Zielgruppe besonders spann
b) Welche Themen sind - generell - im Rah
men der Medienarbeit fiir lhre Zielgrupp:
interessant?
Interessant fanden die Jugendlichen alles, we
mit ihrem Alltag zu tun hatte. Tiirkische Ma
chen wollten z.B. die Themen Unabhéingigke
Bildung oder Liebe mehr bearbeiten. Dis
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auch auf der StraB3e, behandeln.

Trends und Interessen der Zielgruppe

a) Welche neuen Medientrends, medialen
Interessen oder Aspekte der Medien-
kultur sind in ihrer Zielgruppe in jiingster
Zeit besonders aktuell?

b) Wie geht man in Ihrer Einrichtung / wie
gehen Sie evtl. darauf ein?

Besonders aktuell ist zur Zeit bei Jugendlichen
die Hip-Hop-Szene und die zugehorigen Hip-
Hop-Videos. Das duBert sich beispielsweise
darin, dass immer mehr Jugendliche, die sel-
ber Musik machen, fragen, ob wir nicht Lust
hdtten, mit ihnen Videoclips zu drehen.

Perspektiven

Welche Chancen sehen Sie vor dem Hinter-
grund lhres Erfolgs

2) fiir die medienpadagogische Projektarbeit

an lhrer Einrichtung?

b) fiir medienpadagogische Projektarbeit
generell?

Gerade nach den Erfolgen haben wir sehr

viele Anfragen von anderen Institutionen

Igtérviéwpartner

Emek Bozkurt, Filmemacher, Staatsangehérig-
keit: tiirkisch.

Abschluss des Germanistik-Studiums in Izmir/
Thrkei. Seit 2004 Sozialwesen-Studium an der
Uni Kassel mit Schwerpunkt Medienarbeit. Seit
2000 zahlreiche medienpddagogische Projekt-
arbeiten mit Kindern, Jugendlichen, Migran-
ten und Erwachsenen. Seit 2004 Medienpéada-
soge beim Verein Komma e.V.

Jungen wollten dagegen starker die Ausein-
andersetzungen, sowohl in der Familie als

GEWALT, AUSGRENZUNG UND RASSISMUS | 221

erhalten. Positiv ist hier zu erwdhnen, dass
gerade Sozialpddagogen mit Migrationshinter-
grund verstarkt solche Projekte mit Jugend-
lichen machen waollen.

Struktur und Rahmen

Welche Rahmenbedingungen fiir Projekt-
arbeit sind wiinschenswert? Wie kann man
diese schaffen?

Natiirlich fehlt Geld fur solche Projekte. Eine
Méglichkeit ist die Kooperation mit vielen
Einrichtungen. Auch die Kooperation mit
Bildungseinrichtungen wie Schulen oder
Hochschulen kénnten wir uns vorstellen.

Mustafa Giindar, Filmemacher und Sozial-
péddagoge, Staatsangehdorigkeit: deutsch,
Abschluss des Sozialwesen-Studiums an der Uni
Kassel mit Schwerpunkt Medienarbeit. Seit
1997 tiber 30 medienpadagogische Projektar-
beiten mit Kindern, Jugendlichen, Migranten
und Erwachsenen. Seit 2004 Medienpidagoge
beim Verein Komma e.V.
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