Dieter Baacke Preis

Handbuch 9

Jiirgen Lauffer / Renate Rollecke (Hrsg.)
__Lieben, Liken, Spielen

D|%|tale Kommunikation und
Selbstdarstellung Jugendlicher heute
Medienpadagogische Konzepte und Perspektiven

Beitrige aus Forschung und Praxis

Primierte Medienprojekte

kopaed (minchen)
www.kopaed.de



Jiirgen Lauffer / Renate Rollecke (Hrsg.)
Dieter Baacke Preis Handbuch 9
Lieben, Liken, Spielen
Digitale Kommunikation und Selbstdarstellung Jugendlicher heute
Medienpiddagogische Konzepte und Perspektiven
Beitrage aus Forschung und Praxis - Primierte Medienprojekte

Dieser Band wurde geférdert vom
Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend (BMFSFJ)

Herausgeber
Gesellschaft fur Medienpddagogik und Kommunikationskultur in der Bundesrepublik Deutschland e.V.
(GMK)

Anschrift
GMK-Geschiftsstelle
Obernstr. 24a
33602 Bielefeld

fon 0521/677 88

fax 0521/677 92

email gmk@medienpaed.de

homepage www.gmk-net.de
Redaktion

Jurgen Lauffer
Renate Rollecke
Tanja Kalwar

Lektorat
Tanja Kalwar

Titelillustration
kopaed

Druck

Kessler Druck+Medien, Bobingen

© kopaed 2014
Pfalzer-Wald-Strale 64
81539 Minchen

fon 089/688 900 98
fax 089/689 19 12
email info@kopaed.de

homepage www.kopaed.de

ISBN 978-3-86736-239-9



Im Interview

Ohrenspitzer - Ein Projekt zur Zuhérférderung

Birgit Hock, Stiftung MedienKompetenz Forum Siidwest; Claudia Schittek, Pada-

gogisches Landesinstitut Rheinland-Pfalz; Walter Klingler, SWR; Thomas Herbst,

Landesmedienzentrum Baden-Wiirttemberg; Uta-Maria Heim, SWR2 Spielraum

Herausragendes und Spezielles

Welches sind die Besonderheiten Ihres
Projekts?

Ohrenspitzer funktioniert Uberall. Es ist flexibel
realisierbar, z.B. als zweitdgiges Initialangebot
ebenso wie als regelmafige AC.

Ziele und Methoden

Welche medienpadagogischen Ziele werden
mit welchen Methoden verfolgt?
Ohrenspitzer-Angebote sind bewusst nieder-
schwellig, der Umgang mit Aufnahmegerdt,
Mikrofon und Schnittsoftware ist kinderleicht.
Mit den Ideen aus dem Hoérkoffer kénnen die
Schilerinnen und Schiler in ko-konstruktiven
Lernprozessen selbst aktiv und gestaltend
agieren — eine prima Mdglichkeit, den eigenen
Horhorizont zu erweitern und das Horverhal-
ten bewusster zu vollziehen.

Medienkompetenz und Medien-
bildung durch Praxisprojekte

Welche Vorkenntnisse haben die
Teilnehmerinnen und Teilnehmer?

Die Bandbreite der Vorkenntnisse reicht von
weitgehender Ahnungslosigkeit bei den Teil-
nehmenden bis hin zu Halbprofis, die Uber viel
Vorwissen verfugen.

Welche Bereiche der Medienkompetenz
fordert das Projekt?

Wer mit Ohrenspitzer-Methoden lernt, der
begreift: Medien bilden die Wirklichkeit nicht
eins zu eins ab, sondern schaffen eine eigene
Realitdt. Die Bedeutung von Gerduschen und
Ton zur atmosphdrischen Gestaltung eines Me-
dienprojekts kennenzulernen, tragt viel dazu

bei, Audio- und Filmprodukte zu reflektieren
und kritisch zu hinterfragen (= Bereich der Me-
dienkritik).

Ohrenspitzer trainiert zudem die sinnvolle
Mediennutzung: Ein Hérspiel kann entspan-
nen, aber zugleich auch unterhalten. In der
Konfrontation mit den Inhalten der Lesun-
gen und Horspiele erarbeiten sich die Kinder
und Jugendlichen Qualitatskriterien, die ihnen
Orientierung in der Vielfalt des heutigen Me-
dienangebots geben (= Bereich der Medien-
nutzung).

Die aktive Audioarbeit — ein Horspiel, ein
Lied oder ein (Radio-)Feature zu produzieren
— macht die Kinder dartiber hinaus zu aktiven
Nutzern und kreativen Gestaltern (= Bereich
der Mediengestaltung).

Welche Kenntnisse erwerben die
Teilnehmenden?

Die Teilnehmenden lernen Méglichkeiten und
Methoden kennen, um dem Ho6ren Raum zu
geben: Sie beschiftigen sich mit akustischen
Bedingungen, Material und Medien und trai-
nieren dabei ein sorgsames und achtsames
soziales Miteinander (Férderung der Teamfa-
higkeit).

Daruber hinaus lernen sie Hintergriinde
Uber das Héren (auditive versus auditorische
Wahrnehmung) kennen, erweitern und schar-
fen die phonologische Bewusstheit und somit
ihre Sprachféhigkeit. Schlieflich erwerben die
Teilnehmenden technische Fertigkeiten im
Umgang mit Audiotechnik und Schnittsoft-
ware (Audacity).



Probleme und Grenzen

Gibt es strukturelle oder pidagogische
Grenzen und Stolpersteine bei der
Vorbereitung oder Durchfiihrung des Projekts?
Wie werden diese Probleme bewiltigt?

Das Projekt Ohrenspitzer hat sich in den zehn
Jahren seines Bestehens langst an vielen Stel-
len bewdhrt und eignet sich zum Einsatz an
Forderschulen ebenso wie im ganz normalen
Schulalltag.

Technik

Welche technischen Voraussetzungen miissen
fiir Projekte wie lhres gegeben sein?

Fir den Einstieg reicht Begeisterung und Neu-
gier, viele Spiele (Lauschgasse, Rhythmusspie-
le, etc.) funktionieren ganz ohne Technik.

Fur die aktive Audioarbeit braucht man ein
Laptop, ein Aufnahmegerat und die kostenlose
Schnittsoftware Audacity, optional ein Mikro-
phon mit XL-R/USB Kabel.

Tipps fiir die Praxis

Welche Ratschlige oder Empfehlungen
kénnen Sie Interessierten geben, die dhnliche
medienpddagogische Projekte durchfiihren
médchten?

Sie sollten einfach anfangen und loslegen.

Motivation

Ist es notwendig, die Zielgruppe fiir das Projekt
zu motivieren? Wenn ja, warum und wie?
Nein, die Kinder sind fur gute, spannende Ge-
schichten und Erzahlungen immer zu haben.

Was macht den beteiligten Kindern und
Jugendlichen besonders viel Spaf3? Und was
finden Sie selbst besonders motivierend?

Am Ende ein eigenes Produkt in den Handen zu
haben, ist fir alle Beteiligten sehr motivierend.

Nachhaltigkeit und Wirkung des
Projekts

Welche Veranderungen haben sich durch
die Medienprojekte in der Zielgruppe, in
lhrer Einrichtung oder den beteiligten
Einrichtungen, im Stadtteil etc. ergeben?
Alle Schulen, die mit dem Ohrenspitzer-Koffer
arbeiten, berichten, dass die Kinder ein gréRe-
res Bewusstsein flr Gerausche und stérenden
Larm entwickeln, besser hinhdéren und auf-
merksamer zuhoren.

Wir als Institution beobachten, dass die
kleinen Geschichten und Features, die die Kin-
der selbst produzieren, immer besser werden.

Laduft das Projekt noch, und wenn ja, wie
lange? Oder gibt es Anschlussprojekte?

Das Projekt lauft auf alle Fille weiter; neu
ist die Zusammenarbeit mit dem Staatlichen
Schulamt in Mannheim und der Kinderakade-
mie, wo wir Ohrenspitzer-Methoden auch als
Forderprojekt fiir hochbegabte Kinder anbie-
ten und ausprobieren.

Themen

Welche Themen (Inhalte) sind im Projekt fiir
Ihre Zielgruppe besonders spannend?
Storyboard- und Hérspielgestaltung, Lausch-
spiele, Gerdusche sammeln, die ,Arbeit" als
Larmdetektiv u.v.a.



Trends und Interessen der Zielgruppe

Welche neuen Medientrends, medialen
Interessen oder Aspekte der Medienkultur
sind in ihrer Zielgruppe in jiingster Zeit
besonders aktuell?

Ohrenspitzer ist immer aktuell — aber die viel-
faltigen Medieneinflisse beeintrachtigen die
Aufmerksamkeitsspanne, die Kindern — und
auch Erwachsenen — fiir einzelne Audiobeitra-
ge zur Verfugung steht. Deshalb bieten wir in
jungster Zeit vermehrt ganz kurze Geschichten
und Hoérbeitrage von ca. finf Minuten Lan-
ge an, um Einsteiger nicht zu Uberfordern.
Mit Geschichten, die dann auch mal zwanzig
Minuten lang vorgelesen werden, haben wir
Angebote, die die Zuhor- und Konzentrations-
fahigkeit steigernd unterstitzen. Umgekehrt
achten wir darauf, dass eigene Horbeitrage
ebenfalls entsprechend kurz préasentiert wer-
den kdénnen, damit auch das Publikum einen
Beitrag zu Ende horen kann; manche Beitrage
erarbeiten wir deshalb sowohl als Teaser als
auch als langere Version.

Wie geht man in Ihrer Einrichtung/wie gehen
Sie evtl. darauf ein?

Wir bieten seit diesem Jahr kurze, ca. 15- bis
20-minutige Lesungen an, die eine abgeschlos-
sene Geschichte erzdhlen. Das kommt auch
dem Einsatz im Unterricht entgegen, da eine
Schulstunde noch immer oft im 45-Minuten
Rhythmus funktionieren soll.

Perspektiven

Welche Chancen sehen Sie vor dem
Hintergrund Ihres Erfolgs

a) fiir die medienpddagogische Projektarbeit
an lhrer Einrichtung?

Der Dieter Baacke Preis ist ganz sicher nicht
nur eine sehr freudig aufgenommene Wirdi-
gung der bisherigen Arbeit, er motiviert die
Beteiligten und er sichert — hoffentlich — die
weitere Finanzierung und somit die Bestandig-
keit des Angebots.

b) fiir medienpddagogische Projektarbeit
generell?

Immer mehr Smartphones und Tablets sowie
die Tatsache, heutzutage fast Uberall Medien
nutzen zu kénnen, fordern eine immer groBere
Eigenverantwortung des Individuums — Medien-
kompetenz istim 21. Jahrhundert eine Schlissel-
kompetenz. Medienpddagogische Projektarbeit
ist deshalb inzwischen nicht einfach nur noch
wichtig, sondern absolut notwendig. Kinder
von Medien fernzuhalten, ist schlichtweg nicht
moglich. Umso wichtiger ist es, Methoden und
Strategien zu erlernen und zu beherrschen, um
mediale Angebote kritisch zu hinterfragen. Denn
nur wer die Vielfalt von Informationen und Un-
terhaltungsangeboten reflektieren und bewerten
kann, kann selbstbestimmt urteilen.

Struktur und Rahmen

Welche Rahmenbedingungen fiir
Projektarbeit sind wiinschenswert? Wie
kann man diese schaffen?

Sinnvolle Projekte, die sich im pddagogischen
Alltag bewdhrt haben, sollten moglichst Gber
einen langen Zeitraum finanziell abgesichert
sein, um nachhaltige Erfolge zu erzielen. Und:
Ein Projekt muss inhaltlich wertvoll sein — es
gilt, Bewdhrtes zu bewahren, Neues zu erpro-
ben und beides sinnvoll miteinander zu ver-
kntpfen.
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Interviewpartnerinnen
und Interviewpartner

Birgit Hock: studierte Germanistik und Anglis-
tik an der Universitdt Mannheim; arbeitete als
Gymnasiallehrerin und lange Jahre als Journa-
listin; zahlreiche Publikationen im Lernhilfen-
und Schulbuchbereich; seit 2008 Referentin
fur Medienkompetenzprojekte der Stiftung
MKFS und dort u.a. verantwortlich fiir das Pro-
jekt Ohrenspitzer.

Claudia Schittek: Dr.; studierte Germanis-
tik, Philosophie, Politische Wissenschaften,
Religionswissenschaften und promovierte in
Germanistik; Unterrichtserfahrungen von An-
alphabeten bis Hochschule, Grundschule bis
Gymnasium; verschiedene Publikationen; seit
1995 am damaligen LMZ, heutigen Padago-
gischen Landesinstitut Rheinland-Pfalz im Be-
reich Medienbildung; als Ideengeberin ist sie
quasi die ,Mutter" des Ohrenspitzer-Projekts.

Walter Klingler: Dr.; studierte Soziologie, Zeit-
geschichte und Politische Wissenschaft an der
Universitit Mannheim; heute Leiter der Abtei-
lung Medienforschung und Programmstrategie
beim Stdwestrundfunk (SWR); seit vielen Jah-
ren arbeitet er an den unterschiedlichsten The-
men aus dem Bereich Medienforschung.

Thomas Herbst: Gymnasiallehrer und gehort
zum (Medien-)Pddagogenteam des Landesme-
dienzentrums Baden-Wirttemberg; dort ver-
antwortlich fur den Bereich Fortbildung, die
medienpddagogische und netzwerktechnische
Beratung im Bundesland und das Projekt Oh-
renspitzer.

Uta-Maria Heim: studierte Sprach- und Lite-
raturwissenschaft sowie Soziologie an den Uni-
versitdten Freiburg im Breisgau und Stuttgart;
seit Mitte der 1980er Jahre verfasst sie Ge-
dichte, Hoérspiele, Theaterstlicke, erzahlerische
Werke und ist auch als Autorin von Kriminalro-
manen bekannt; seit 2006 Dramaturgin in der
Horspielabteilung des SWR, koordiniert die
Zusammenarbeit mit Ohrenspitzer.



